   «Бренд-мышления: введение в конкурентную борьбу на медиа-уровне»

Модуль 1. Стратегическое планирование и формирование бренда

Система управления торговой маркой

1.Содержание бренда как коммуникационный процесс: Четыре уровня качества бренда. 

Индивидуальность бренда: Потребности.

 Ценности бренда. Чувства бренда. Характер бренда. Мотив товарного знака.

 Формат товарного знака.

2.Креативная техника: «Три шляпы креативного мышления»

3.Атрибуты бренда: Имя бренда. Упаковка товара. Фирменный знак, логотип.

 Другие атрибуты бренда. Государственный реестр товарных знаков и знаков обслуживания

 Российской Федерации. Конвенционный приоритет товарного знака.

Модуль 2. Концепция имиджа торговой марки

1.Разработка бренда: Функции брендинга. Классификация изобразительных элементов товарных

 знаков. Маркетинг.  Анализ рыночной ситуации. SWOT-анализ. Анализ производимого товара. 

Конкурентный анализ. Сегментирование потребителей.

2.Практическая работа: «Матрица  ожиданий»
3.Позиционирование бренда: Уникальное торговое предложение. Идентичность бренда. 

Индивидуальность бренда. Ценности бренда. Восприятие качества. Ассоциации бренда.

Суть бренда. Модели разработки бренда. 

Модуль 3. Создание приверженности к торговой марке, приемы

повышения ценности торговой марки

1.Бренд и товарный знак: Бренд и товар. Символы потребления. Ассоциативность товарного 

знака. Виды товарных знаков. Генеризация товарного знака. Комодизация товарного ряда.

2.Упражнение-кейс: «Символ дня»

3.Лояльность к бренду: Преимущества производителей.

 Преимущества для потребителей. Степень лояльности к бренду. 

Переключения на другие марки. Программа формирования лояльности. 

