МАЛОБЮДЖЕТНЫЙ МАРКЕТИНГ

ЦЕЛИ ТРЕНИНГА: 

Сформировать и развить основные навыки использования инструментов маркетинга, в условиях ограниченного маркетингового бюджета компании.

Научиться разрабатывать малозатратные маркетинговые мероприятия (получать результаты, используя минимум ресурсов).

ПРОГРАММА: 

· Основные понятия: маркетинг, маркетинг-бюджет, виды малозатратного маркетинга и т.д.

· Определение целевой группы потребителей.

· Определение мотивации потребителя. 

· Коммуникативные каналы. 

· Влияние на потребителя.

· Приоритеты в формировании маркетинг-бюджета.

· Директ маркетинг.

· Реклама.

· PR.

· Корпоративная культура.

· Сервис.

· Стандартные и нестандартные подходы к рекламе.

· Партизанский маркетинг и его эффективность.

· Инструменты партизанского маркетинга на конкретных примерах. 

Справки и регистрация в ООО «ИТН-Консалт»

тел./факс: (3462)  510-657, 512-614
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